OBSAH

CAST PRVA:

REKLAMA

TEORETICKE ASPEKTY REKLAMY
A MARKETINGOVEJ KOMUNIKACIE

L

1.1 PROPAGACIA A REKLAMA ....

REKLAMA, PROPAGACIA,
MARKETINGOVA

KOMUNIKACIA ..o

1.2 REKLAMA, PROPAGACIA,

CI MARKETINGOVA
KOMUNIKACIA, ALEBO CO

S VYRAZOM PROMOTION?...

1.3 REKLAMA A JE]

PRIBUZNE AKTIVITY..........

14 REKLAMA

A PUBLIC RELATIONS .............

1.5 REKLAMA

A ZURNALISTIKA ...

1.6 REKLAMA A UMENIE .........

1.7 PRINCIPY

A FUNKCIE REKLAMY ............

1.8 REKLAMA AKO DRUH

BOMUINIEM i

1.9 POSTAVENIE REKLAMY

VBUDUCNOSTIL L. L35 554,

..................................................

12

D

.. 7

52

56

-

60

110 SOCIALNA REKLAMA
AKTUALNEJSIA
AKO AKTUALNA ..ccorverrnrre 98

1.11 TYPOLOGIA CLENENIA
NASTROJOV MK ..o, 105

1.12 QUO VADIS ADVERTISING.... 113

2. REKLAMA :
A TRADICNE MEDIA ......... 119

2.1 KOMUNIKACIA,
MARKETINGOVA
KOMUNIKACIA, MEDIA ........ 120

2.2 REKLAMA )
V PERIODICKE] TLACI ............ 121

2.3 REKLAMA V ROZHLASOVOM
VYSIELANT oo, 136

2.4 AUDIOVIZUALNE PROPAGACNE
PROSTRIEDKY oo 145

CAST DRUHA:

REKLAMA

HISTORICKE ASPEKTY REKLAMY
A MARKETINGOVEJ KOMUNIKACIE

1. REKLAMA V RETROSPEKTIVE
HISTORIE....ooeeeeeeeeeesnens 161

1.1 ODRAZ REKLAMY
V EPOCHACH LUDSTVA......... 161

1.2 HISTORIA AMERICKE]
REKLAMY ..o 170



2. HISTORIA REKLAMY

NA UZEMI

CESKOSLOVENSKA.............. 188
2.1 ,PRAVEK REKLAMY*

NA NASOM UZEMI.......coun...... 188
2.2 OD STREDOVEKU K VZNIKU

CESKOSLOVENSKA................... 190
2.3 CESKOSLOVENSKA REKLAMA

V ROKOCH 1918 - 1948............. 191
2.4 REKLAMA A PROPAGACIA

V CESKOSLOVENSKU

V ROKOCH 1948 - 1989........... 195

2.5 ZNOVUZRODENIE
CESKOSLOVENSKE] REKLAMY
2R BB AE L RRR——— 201

3. FESTIVALY REKLAMNE]J
LYORBY ciicsmnsnsdsovessonnnmpsn 215

3.1 CESKOSLOVENSKE
FESTIVALY REKLAMNE]
TVORBY oo 216

3.2 MEDZINARODNE
FESTIVALY REKLAMNE]
TVORBY ..o, 219

CAST TRETIA:

REKLAMA

ETICKE ASPEKTY REKLAMY

A MARKETINGOVEJ KOMUNIKACIE

1. ETIKA V OBLASTI
PODNIKANIA, MARKETINGU
A BREKLAMY vousscsissomsnsnmmnmns 227

1.1 ZHISTORIE ETIKY ..ocovven.... 228
1.2 ETIKA A MORALKA ............... 230
1.3 ETIKA A PRAVO...ooooeeeen. 231

1.4 ETIKA A PODNIKANIE.......... 232

1.5 ETIKA A MARKETING........... 232
1.6 ETIKA A REKLAMA ....ooo......... 234
1.7 ETICKY ROZMER PROCESU

SAMOREGULACIE ... 236
1.8 ZAKLADNE PRINCIPY

ETIKY Z POHIL ADU

ETICKYCH KODEXOV ............. 236

1.9 ETICKE ZASADY
REKLAMY A PR, 239

1.10 DALSIE OBLASTI
ME A ETIKA oo, 241

2. RADA PRE REKLAMU......... 244

2.1 VZNIK A CHARAKTERISTIKA
RADY PRE REKLAMU ...ccuui 244

2.2 ZAKLADNA NAPLN CINNOSTI
RADY PRE REKLAMU ............. 245

2.3 ORGANY RADY

PRE REKLAMU......ccovvvrneranns 246
2.4 ARBITRAZNA KOMISIA

RADY PRE REKLAMU ............. 248
3. ETICKE

ZASADY REKLAMNE]J

PRAXEVCRASR....counen..... 249



3.1 UVODNE USTANOVENIA.......250

3.2 VSEOBECNE ZASADY
REKLAMNE] PRAXE.........conee. 255

3.3 OSOBITNE POZIADAVKY
NA REKLAMU ... 272

3.4 PROBLEMOVE PRODUKTY ...285

4. UNITED COLORS
OF BENETTON ALEBO
CAUSA BENETTON.............. 304

4.1 ZROD LEGENDY ......ccccceeveue 304

4.2 OD UNITED COLORS
PO TROJUHOLNIK
OF BENETTON .....cccoeoeveierae 306

G RR A B ] § A ———————— 511

CAST STVRTA:

REKLAMA

KREATIVNE ASPEKTY TVORBY REKLAMNYCH
TITULKOV, SLOGANOV, NAZVOV...

1. ZAKLADNA
CHARAKTERISTIKA
KREATIVITY oo 321

1.1 POJEM A DEFINICIA
KREATIVITY oo 321

1.2 ZAKLADNE RYSY
BEREALIN ) oo 324

2. DRUHY A OBLASTI
KREATIVILY ivnnmsinnne 332

2.1 ZAKLADNE SFERY
KREATIVITY oo, 332

22 DRURHY KREATIVITY oo 336
3. TVORBA REKLAMNYCH
TITULKOV, SLOGANOV,

3.1 KREATIVNE POSTUPY .......... 340

ZOZNAM BIOGRAFICKYCH
ODKAZOV... i i evessesesscess 375

CAST PIATA/FAREBNA PRILOHA:
REKLAMA - ADVERTRIKY

TRIKY V REKLAME

A MARKETINGOVEJ KOMUNIKACIL......... 382



