OBSAH

1 Lokalizace obchodu ... 13
1.1 Lokalizacni teorie . 14
1.2 Geografie malm::b-:hc:du a !::-I-nalazace 15
1.3 Rozhodowviani o umisténi provozovny — t-e::-r‘etlcl-r.e kﬂncept}r 19
1.4 Lokalizacni analyza v praxi .. 25
1.5 Lokalizace maloobchodu v Cesl-:u héhem u*ansfarrnaﬁnﬂm nbdnbu 29

2 Planovani maloobchodu .............. Sdii
2.1 Problematické aspekry vystavby \-'E‘|k{}p|05n}"ch malﬂchchﬂdnlch |&dnc}tek IR ¥
2.2 Historie vystavby velkoploinych maloobchodnich jednotek ve svété ................ 45
2.3 Planovani a regulace maloobchodu v zemich EU ....ciiisniinnniinns. - 49
2.4 Planovini a regulace maloobchodu v Cesku ................ Sk 62
2.5 Mastavené zrcadlo: teorie versus praxe planovani malr.:rubr:hr:u:fu v (fesku —

3 Hodnoceni dopadi vystavby maloobchodnich zafizeni .............cccceee.. 75
3.1 Argumenty pro regulaci maloobchodu a hodnoceni dopadi

viystavby maloobchodnich ZaFZen ..o 18
3.2 Prehled metodolopie RIA .....iiiiniiinmsmsiiissnsisssisbons 82
3.3 Postup zpracovani studie RIA, .. g4
3.4 Kvantitativni posuzovani v ramci 5tu::||e RIA .. 85
3.5 Kwvalitativni posuzovini dopadd malmhchﬂdu ve 5tud|| RIA RTERRTI. .1
3.6 Problematické aspekty studie RIA ... s 3
37 SEPAN RIS ..o, cecrsmersesmsens et s sttt sorsnpiariasiarassssmniss. 1009

4 Nakupni chovani . T |/
4.1 Zmeny nékupnrha chmfam EESHE spnIeEncnsn v 'Dh-dﬂbl U'anaf-nrmace ez 108
4.2 Typologie NakUPUJICIEh ... s s smsnsssssssssssssnssssss 111
4.3 Klasifikace nakupniho chovani .. . 114
4.4 MNakupni chovani a motivace . sl 118
4.5 Hodnoceni spokojenosti a |DEI.]E.|I'II}-' zakazmku S e s )
4.6 Trend rekreaéniho nakupovani v CeskU .. eseesscssssssessssssessesscsssssnes. 121
4.7 Geodemograficke syStEmMY ... im0

5 Nikupni centrum jako novodoby prostorovy a spoleéensky fenomén ... 133
5.1 Nakupni centrum — definice .. e 134
5.2 Provoz nakupnich center . R e B S e, L
5.3 Prostor a vyznamy ndku pn'hc: centra . . 142
5.4 Nakupni centrum jako prostorovy 5}rstem srasssssisasassassssnssssssrsasasssnssnsasnsassasansresnss 140
5.5 Miladez v nakupnich centrech — tzv. ¢esti ,mall junkies” . 162



6 Mikrogeografie maloobchodu: maloobchodni prostfedi

a environmentalni psychologie ... " IRTPIVIRIIEPR. (..
6.1 Environmentilné psychologicky pohled na rnal:::-uh-t:l"u::dm pmstred: cEReesEs 18]
6.2 Mikrogeografie nakupniho centra — vnéjSi prostiedi ......ccccoveevrevvenecsvsrcsineens. 173
6.3 Mikrogeografie nakupniho Centra — INEREN .........ccvesssrmmmsmsesmrmnenssssseesssssranness 170
6.4 Lifestyle centra . GG AT T
6.5 Efektivni uspﬂﬁdém rna!::-c:bl:h-:::dnﬂm prostoru .. T AT NE | 7.
6.6 Mikrogeografie spotfebitelského chovani v praxi - sl:udle pﬂh}"bu

nakupujicich v nakupnim centru . S | -
6.7 Mikrogeografie spotfebitelského chwam v praxi —ekﬂnumm puh}rbu SRR ..

7 Spotfeba a spotfebitelska spole€nost ............cccccoovrcvrnecsviincssscnvccisccieene. 197
7.1 Spotieba v historické perspektivé ...........cccomevmisnrmsssimesssssesssssmssssnresssseences 198
T2 VRO SO . us.ansnsiasuimn icon s ms socris s i s s s s ms s sssstmagonsgitcs. B
53 Goopralte SPOMBIAE o .cmi st S i i isaitogoie L
7.4 Spotfeba a mésto .............. TN a ot T
7.5 Geografie jidla a piti (jako pnklad apllhace ger:rgraf e spotreb;r

na jednotlivych geografickych m&ftcich) ... vereccienscsineccsssresssenescssenses. 210
LA Alernatiwl spotieba o s e e i 213
7.7 Spoledenski odpovednost firem ... sssaseennaees. 216
7.8 Spravedlivy 0BChOd .......eccecercserrec e sesrne e snssms s srneasssssmssesnsssssessasssssmssssensess 217

EAVEE wvsgicuii T sy
Slovniéek Ddbam}'chpﬂ;mu G S e T

Seznam pouZivanych zkratek R . .

Bibliografie ... o e A A B S S s A R e ]
Seznam tabulek obrazkuaboxu e G o e g oo e



